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Buku Media/Impact : Pengantar Media Massa Edld 9 merupakan sebuah pengenaian pada dunia 
komunikasi, khususnya media massa yang set iap hari d igunakan dan menJadi pendukung kehidupan. Buku 
ini akan membantu mahasiswa melihat bagaimana seseora ng, sebuah penemuan atau kejadian dapat 
membenluk bisnis-bisnls me<lia saal in!, sepen i buku, sural kabar, majalah, rekaman, fil m, TV, dan Internet, 
serta bagaimana indum! media massa be roperasi saal ini, dan harapan terhadap media itu send!ri d l masa 
mendatang. 

Buku Inl d ilengkapl dcngan penyajian fi tur Kurun Waklu yang menggarlsbawahl perlstiwa-perisliwa yang 
sangal penting dalam sejarah masing-masi ng industri med.... Selain itu, materllsi juga d ilengkapi dengan 
befbagal contoh Oampak, seperti Dampak Khalayak. Dampak Bisnis, Dampak Budaya. dan Dampak Dunia 
yang menyajlkan ilustrasi daiam bentuk persenlase al as dampak media yang sedang dlbahas bagi khalayak. 
dunia bisnis, budaya. dan dunia. Hal ini l entunya mempermudah mahasiswa mellhat pengaruh med ia dalam 
penggunaannya. Ada pula Perranyaan Kritis yang dised iakan un tuk melihat kem ampuan m ahasiswa datam 
memahaml materi yang telah d ibahas. Selaln itu juga terdapat Iltur Menggunakan W~b yang berisi daftar situs 
Web yang dapal dlakses untuk mengetahui infonnasi med ia yang sedang d ibahas. 
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